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全球AR市场

将迎“厦门屏”
6 月 25 日，厦门思坦集成科技有

限公司（以下简称“厦门思坦”）在厦门

火炬高新区投建的“Micro-LED 硅基

单片键合生产线”顺利点亮，项目由此

步入量产阶段。这也意味着全球 AR

市场将迎来“厦门屏”。

项目具备年生产Micro-LED显示

芯片近千万套的能力，包含 0.13 英寸、

0.2 英寸、0.45 英寸三大产品规格，主

要面向 AR（增强现实）/XR（扩展现

实）、车载显示两大应用市场。项目量

产后，预计产品良率达 80%以上。

Micro-LED 等新一代显示技术，

技术含量高、工艺复杂、生产难度大，

是中国新质生产力的典型代表。当前，

厦门火炬高新区正通过招商引资和孵

化培育并举，加快构建“芯片、屏幕、智

慧终端和信息网络”于一体的新型显

示产业生态体系，因地制宜发展新质

生产力。 （林露虹 来源：厦门日报）

多家厦门上市公司

增持自家股份
随着 A股市场回购热潮的持续升

温，厦门上市公司也积极参与，拿出

“真金白银”增持自家股份。回购增持

热潮不仅体现上市公司对自身发展的

信心，也反映出市场对未来经济走势

的乐观预期。

6月初，厦门上市公司垒知集团宣

布完成回购计划。罗普特、延江股份、

宸展光电、新华都、光莆股份也在今年

2月宣布回购股份，且多在 3个月内宣

布完成回购。

不仅回购进展快，回购金额也不

低。目前，华厦眼科、乾照光电、华懋科

技、安井食品、光莆股份等 5家公司回购

实际支付金额均超亿元。今年公告过回

购计划的厦门上市公司已全部开始实

施回购，以“真金白银”提振自家股价。

国安达、垒知集团、合兴包装等个

股均提出实施注销式回购。这些公司

表示，将通过回购并注销部分股份，优

化公司股本结构，提升经营效率。

（张海军 来源：厦门晚报）

厦门新增一家上市公司
6 月 20 日，A 股市场又迎来一家

全球“隐形冠军”。被誉为全球“尼龙膜

王”的中仑新材料股份有限公司（以下

简称“中仑新材”）正式登陆深交所创

业板。

中仑新材公开发行 6001 万股，发

行价为 11.88 元，发行市盈率 23.63 倍。

中仑新材募资总额 7.13 亿元，拟投入

到高功能性 BOPA（双向拉伸尼龙薄

膜）膜材产业化项目、新型生物基可降

解膜材产业化项目、高性能聚酰胺材

料产业化项目、补充流动资金及偿还

银行贷款。

随着中仑新材的上市，厦门已有

境内上市公司达 68 家，总量位居全省

第一。公开资料显示，中仑新材是全球

最大的 BOPA 供应商，核心产品包括

功能性膜材、生物基可降解膜材、新能

源膜材、高性能聚酰胺材料等，其生产

的功能性 BOPA 薄膜在 2021-2023 年

连续占据全球 20%的市场份额，稳居

行业龙头，可以说全球每生产五卷

BOPA 薄膜，就有一卷来自中仑新材。

（来源：今日海沧）

厦门“智造”热卖全球

6 月 25 日晚，安踏在北京发布 2024 年巴黎奥运会中国体育

代表团领奖装备。此次领奖装备，安踏特别邀请知名导演张艺谋

担任创意顾问，采用“龙”元素，推出冠军龙服“灵龙”。

随着“奥运时间”逐步临近，“奥运经济”也在持续升温，体育

商机涌动，安踏、特步等区域总部位于厦门市的体育用品企业纷

纷推出“奥运方案”，竞技类体育用品、健身器材等生产企业也出

现“爆单”，外贸出口增长显著。

运动品牌
把握时尚热点，安踏特步推出“奥运方案”

冠军龙服传承经典中式版

型与留白主色调，将“龙鳞”“龙

须”等元素与压花纹路、拼接、

刺绣等工艺相结合。在材料方

面，安踏在行业内首创“碳中

和”装备，以环保再生纤维打造

而成，在生产过程中通过使用

再生尼龙、再生涤纶等环保面

料，有助于减少碳排放，其中领

奖服实现超过 50%的碳减排。

这是安踏“奥运方案”的又

一力作。近日，安踏集团4464件

服装、鞋、书包、拉杆箱等体育装

备通过“绿色通道”顺利出口，将

在巴黎奥运会期间供国际奥委

会委员及工作人员使用。据了

解，这是本届奥运会中国出口的

最大一批，也是最后一批供国际

奥委会使用的体育装备。

2023 年 10 月，安踏与国际

奥林匹克委员会签约，成为国

际奥委会未来 4 年的官方体育

服装供应商，合约期至 2027

年，由安踏为国际奥委会委员

及工作人员提供包括服装、鞋

和配件在内的体育装备。

日前，特步也推出了冠军

版跑鞋，通过“法式美学 +冠军

科技”重新定义跑步美学。据

悉，该鞋子的凯旋配色，灵感来

源于法式时尚，红、白、蓝三色

取自法国标志性颜色，以油画

笔刷的形式让三色旗化为流畅

的线条贯穿鞋身，兼具运动感

与艺术感的流畅撞色，给人带

来简洁直接的视觉感受。

装备配件
让自行车更轻巧的碳纤维，满产运作仍供不应求

走进厦门保圣复材料科技

有限公司（以下称“保圣”）生产

车间，羽毛球拍、网球拍、匹克

球拍、笼式网球拍等生产线一

派繁忙。即使是小小的产品标

签，员工也得仔细丈量标签位

置，不能有丝毫之差，这些产品

超 60%将发往美洲、欧洲、东南

亚等海外市场。

“世界排名前三的种子选

手都在用我们生产的球拍。”保

圣相关负责人说，目前他们的

订单已经饱和，国内外市场增

长显著。他们的羽毛球拍工艺

要求高，尤其高品质球拍的生

产，要通过 238 道精密工序及

138 道检验项目，能够承受更

大磅数的拍线，为运动员提供

更好的体验。

同样忙碌的还有厦门新凯

复材科技有限公司（以下简称

“新凯”），“今年前 4个月，我们

的自行车和网球拍两个单品的

订单量增长了 30%，目前生产线

正满负荷生产，加速赶订单。”新

凯总经理陈玉洪说，公司客户不

少都是国外知名的运动品牌，产

品主要用于赞助奥运选手。

“每逢奥运会、大运会等重

要体育赛事，都会促进相关体育

用品的热销。”作为业内人士，陈

玉洪深知市场的行情和“温度”。

新凯扎根厦门33年，深耕碳纤维

材料研发应用，其研发的碳纤维

网球拍风靡国外市场，目前是世

界高端网球拍第一大生产厂商。

“赛事经济”带来的红利，

福建元吉体育用品有限公司也

感同身受。这是一家拥有半个

世纪制球经验的知名篮球、排

球制造商，因产品具有极佳的

耐磨性能而深受欧美市场青

睐。其相关负责人李阿敏说，目

前公司数条生产线满负荷运

转，以排球为例，前 5 个月排球

出口额同比增长 9%。

健身器材
跑步机“跑”向全世界，销售额实现两位数增长

自动化生产线轰隆运转，

机械手灵活转动，一个个零件

准确连接……在位于同安的厦

门康乐佳运动器材有限公司

（以下称“康乐佳”）生产车间

里，工人们正有条不紊地赶制

一批跑步机。厂区外的仓库门

口，10 多个标准集装箱一字排

开，等待产品下线后直接装箱、

进港，经过厦门海关检测合格

后即奔赴海外市场。

康乐佳主打运动健身器材

全系列，共 600 多个品项，目前

产品销往全球 100 多个国家和

地区。其中最受欢迎的是椭圆

机、跑步机，已经进入海内外的

千家万户。“今年一季度我们的

销售额破亿元，实现两位数增

长。”康乐佳相关负责人说。

近几年，康乐佳还将经营

触角延伸至俄罗斯、澳大利亚

以及东南亚等地。在国内则主

要为健身房、养老院、社区等做

定制化方案，并发力电商。数据

显示，如今线上销售额已占国

内总销售额的 40%。

“今年以来的业绩销售也

相当不错。”朗美（厦门）健身器

材有限公司相关负责人杨斯涵

说，他们主要从事高端健身器

材、医疗器械的开发、生产和销

售，产品 100%销往北美、澳大

利亚和欧盟市场。受益于“奥运

经济”的红火，今年 1 月至 4

月，公司出口额 1.68 亿元，同比

增长 28.23%。

厦门市是亚洲最大的健

身器材制造出口基地，从产品

的研发设计、生产制造，到市

场营销、售后服务，产业链完

善。目前，嵌着“厦门造”标识

的跑步机、划船机、动感单车

等健身器材，正持续出口至全

世界。

福建省体育用品及设备出

口值突破 50 亿元，达 51.9 亿

元，同比增长 14.9%。

福建分别对美国、东盟出

口体育用品及设备 21.6 亿元、

7.5 亿元，同比分别增长 12.4%、

1.3 倍，两者合计占同期福建省

体育用品及设备出口总值的

56.1%；对共建“一带一路”国家

出口 14.5亿元，同比增长 51.3%。

福建民营企业共出口体

育用品及设备 25.9 亿元，同

比增长 59.5%，占同期福建省

体育用品及设备出口总值的

49.8%。

（沈彦彦 来源：厦门日报）
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保圣生产车间，员工正在检查羽毛球拍。陈嘉新 摄

康乐佳生产的动感单车。陈嘉新 摄


