
保时捷全球执行董事会成

员、销售与市场负责人冯佩德

在电动汽车时代，即便

产业链条巨变，市场风云变

幻，作为一家拥有超 75 年历

史的传统跑车巨头，保时捷

并没有被市场的洪流裹挟，

冒进卷入降价，扰乱自身节

奏，而是依旧保持着谦逊与

自信。

谦逊的是对中国电动市

场及企业的尊重和敬畏，保

持开放竞合的势态。自信的

是，无论在内燃机还是电气

化时代，保时捷对“以性能为

导向”“设计服务功能”“质大

于量”等品牌价值与优势的

笃定与坚守。

“我们很高兴地看到，中

国的一些本土汽车品牌具备

高水平的专业技术、创新能

力和出色品质。我也非常尊

敬中国的新势力品牌，特别

是他们对电动车市场的贡

献。我们欢迎这种竞争，因为

良性竞争会为市场注入活力

和动能，驱动品牌发展。”保

时捷负责销售与市场的全球

董事会成员冯佩德说。

当被问及中国的高端新

势力品牌对保时捷带来的影

响时，冯佩德说到，“但目前

中国的电动车市场还没有完

全成熟，很多细分市场尚未

完全建立，车型更多还是聚

焦较低价格水平，以量为基

础的细分市场，这并不是保

时捷的赛道，更高价格的细

分市场还有待开拓。”

在北京车展上，保时捷

发布起售价为 72.8 万元的

全新纯电动Macan，并带来

中国专属的新款 Taycan 4。

以全新纯电动 Macan 为起

始，保时捷希望开辟一个定

位更高端的豪华纯电动

SUV 细分市场，今年是保时

捷史上产品攻势最强的年份

之一，除全新纯电动 Macan

和中期改款的新款 Taycan

外，全新 Panamera，新款 911

将会陆续而至。

未来保时捷将持续深耕

豪华电动细分市场，计划在

20 年代中期推出纯电动

718，紧随其后的是纯电动

Cayenne，以及一款运动型纯

电动 SUV。

在车展前夕，保时捷宣

布在中国与大众旗下奥迪品

牌开展尊享充电网络合作，

双方用户可通过自有品牌的

APP 搜索到对方的品牌场

站。

自首款纯电跑车 Taycan

在华发布以来，保时捷已打

造出覆盖 29 个省市高端商

圈、八条国家级高速和重点

省级高速服务区及周边区

域、以及豪华酒店、高尔夫球

场、游艇码头等休闲出行目

的地的专属充电体验。

“中国是保时捷重要的

创新引擎，也一直影响着全

球创新趋势。目前，我们已与

中国本土的一些头部科技企

业进行合作，比如与阿里巴

巴、腾讯和华为开发数字化

解决方案和服务等。”冯佩德

表示。

（思恺来源：环球时报）
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老旧住宅加装电梯

提取公积金线上“秒批”
厦门市在福建省率先实现老旧住宅加

装电梯提取住房公积金线上“秒批”业务，

近期又出台政策，支持子女提取住房公积

金为父母所住老旧住宅加装电梯。截至今

年 4 月底，有近六成加装电梯的办事群众

选择通过“秒批”方式提取住房公积金

1268.3 万元。

近来，厦门市住房公积金中心不断推

进住房公积金服务标准化、规范化、便利

化，将公积金利民、惠民、便民政策落到实

处。紧跟住房保障“新速度”，厦门市住房公

积金提供购房首付款收款、住房公积金提

取、住房公积金贷款和委托按月自动还贷

等靠前服务，减少购买保障房群众至少 5

次的往返。

数据显示，2022 年至今，厦门市住房公

积金中心累计办理住房公积金提取业务

14233 笔，受理贷款业务 5235 笔。

（叶子申来源：海西晨报）

一季度厦门伞具

出口 4.83 亿元
伞类用具是厦门传统优势出口产业。

近年来，厦门伞企凭借着技术工艺研发和

产品创意设计，不断丰富伞具功能、提升原

材料品质，赢得海外市场青睐。据厦门海关

统计，今年一季度厦门累计出口伞具 4.83

亿元，同比增长 22.29%。

数据显示，今年一季度厦门对 APEC

其他经济体的伞具出口额达 3.81 亿元，同

比增长 26.9%，占同期厦门伞具出口总值的

78.88%；对南非、西亚、南亚等出口呈现激增

态势，同比分别增长 7.59 倍、2.09 倍、1.41

倍。民营企业主力军作用凸显，一季度出口

3.05 亿元，同比增长 24.67%，占同期厦门伞

具出口总值的 63.15%。

为支持伞企开拓国际市场，厦门海关

开展 RCEP 原产地规则和关税减让等惠企

政策的宣讲和培训，指导企业用足用好政

策红利；设立 RCEP 服务专窗，一对一为企

业量身设计精准享惠方案；大力推广提前

申报、两步申报、智能化通关等一系列通关

便利化措施，确保通关零延迟。

（沈彦彦来源：厦门日报）

一季度厦门航空货运量

创五年来新高
一季度，厦门市交通运输部门统筹做

好航空运输服务保障各项工作，有力保障

人民群众安全便捷出行和物资运输畅通有

序，航空客流量快速增长，航空货运量创下

五年来新高。

1 月开通厦门至法国巴黎航线，2 月开

通厦门至马尼拉航线，3月开通厦门至胡志

明航线，厦门连续三个月开通多条跨境货

运航线，进一步满足了高新技术、跨境电商

以及生鲜冷链等行业空运需求，带动机场

货运业务量稳步增长。数据显示，一季度累

计货邮吞吐量 8.77 万吨，同比增长 30.4%，

不仅恢复到 2019 年的 117%，更创下 5年来

新高。其中，境外货邮吞吐量 5.1 万吨，同比

增长 48.1%，恢复到 2019 年的 188%。

厦门市航空货运量尤其是境外货运量

快速增长，厦门机场航空枢纽地位进一步

凸显。截至目前，厦门机场构建起包括全货

机、包机、客机腹舱载货等多元化航空货运

体系，建立起通达五大洲的航线网络，为稳

定畅通全球产业链供应链发展提供高效的

航空货运服务。（蔡绵绵来源：厦门日报）

“厦庇五洲客，门纳万顷涛。”大多

来厦门的游客，都会到中山路“打卡”，

来一场 City Walk———城市漫游。

“一条中山路，半部厦门史。”始建

于 1925 年的厦门中山路，连着碧波荡

漾的鹭江潮水，与鼓浪屿隔海相对。

2012 年厦门中山路获得“中国历史文

化名街”称号，2022 年入选国家级“夜

间文化和旅游消费集聚区”和“中国华

侨国际文化交流基地”，2023 年入选第

三批“全国示范步行街”。

江夏堂、新街礼拜堂、陈化成故居、

鹭江宾馆……在中山路，随处可见颇具

风情的历史风貌建筑、历史街巷空间。

目前，中山路片区拥有省市文保单位 9

处。

深度融入本地居民生活，是中山路

的一大特点：每天早上，中华老字号“黄

则和花生汤”总店里总是熙熙攘攘，从

咿呀学语的孩童到白发苍苍的阿公阿

嬷，盛上一碗花生汤，细细品味；旷野非

遗茶文化馆门口，街坊邻里三五成群，

泡茶聊天，悠然自乐……

十足的烟火气，浓浓的人情味，这

里是让人来了就不想走的地方。

精雕的花岗岩基座，堆塑的西洋花

式窗楹，气派的闽南红砖墙体……从中

山路主街顺着小巷穿梭到天一楼巷 21

号院内，一栋复古风浓郁的老建筑映入

眼帘。此楼原名庆让堂，建成于 1932

年。

在院内的兰厝咖啡馆门口，主理人

刘海岚一边招呼着朋友们坐下，一边摆

好茶具，拈了几片白茶泡上。随着热气

蒸腾，阵阵茶香在空气中氤氲开来。

刘海岚是土生土长的鼓浪屿人。

2015 年，她在一次散步时，无意发现了

这一闹中取静的佳地。“没想到在闹市

里还有这样一方古朴安静又不失烟火

气息的世外桃源。”

彼时，她的兰厝咖啡馆已在厦门莲

花公园附近经营多年，积累了不少周边

的顾客。刘海岚没有犹豫，经过装修改

造，第二年，新咖啡馆正式开张。

用木质老家具改造成的相框、复古

唱片机、纸质吊灯……走进咖啡馆内，

各式各样的小摆件随处可见，这是刘海

岚在世界各地旅行时淘来的。

“兰厝，在闽南语中意为‘我们家’。

我希望将这里打造成温馨的社区会客

厅，把爱吃爱玩爱生活的朋友聚到一

起。”刘海岚说，远亲不如近邻，大家到

这闲话家常、娱乐放松，互相传递温暖，

让她很有成就感。

中山路悠久的历史文化底蕴和地

域风情特色得以保留，是厦门将城市功

能升级、空间品质提升和历史文脉传承

有机结合的一次实践。

2020 年，厦门中山路步行街成功

入选全国步行街改造提升试点。厦门围

绕“传承历史、挖掘内涵、延续肌理、提

升品质、改善民生”方针，以“复兴街区、

提升业态、活化遗存”为策略，推进中山

路步行街改造提升。

“比如在骑楼建筑的修缮中，秉承

‘修旧如旧’原则，尊重和延续建筑的

‘原材料、原布局、原工艺、原形制、原结

构’，力求骑楼建筑鲜明浓厚的‘外廊式

建筑’风格得以保留。”中山路片区分指

挥部综合事务组副组长、中山路片区城

市服务公司总经理苏鹭杰说。

集聚新潮与旧韵，并蓄时尚与传

统。中山路历史悠久，却又不失年轻活

力。

行至中山路与水仙路交叉路口，偌

大的“瑞幸咖啡第 10000 家门店·厦门”

标志牌格外抢眼。该旗舰店融合了骑楼

风情、美食休闲、咖啡文化、音乐艺术等

多样元素，为顾客打造传统文化与潮流

时尚碰撞融合的新消费场景。

中国李宁旗舰店福建首店、省内最

大安踏 -FILA 旗舰店、暴龙眼视光旗

舰体验店等知名品牌的旗舰店、城市首

店星罗棋布；“开心麻花”、仧美术馆等

多样业态相继入驻，为古老的商业街注

入潮流新活力……在中山路，多元业态

相互交汇，相融共生。

“近年来，我们以‘潮流新生活、摩

登夜生活、老城慢生活’为主题，以业态

提档升级为工作重点，重点招商引领性

文化休闲品牌、生活方式集合店等，实

现商业集聚，吸引年轻消费群体。”思明

区中华街道相关负责人说。

古街新韵，再绽芳华。站在新起点，

在守护“古老”底色与文脉的同时，厦门

中山路正不断积极拓展“新”的内涵和

意蕴，从历史走向未来。

（黄鑫 林泽贵来源：福建日报）

保时捷：以开放竞合迎接电动时代

厦门中山路林梓健 /摄

全新纯电动Macan 于北京车展开幕当日在中国市场正式发售


