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财经

2023 年电影暑期档正式

收官，意味着“最热”暑期档华

丽收官。据猫眼专业版数据，

92 天总票房达 206.19 亿元，

持续刷新中国影史上的多项

纪录。厦门观众的观影热情也

非常高，据猫眼数据显示，今

年暑期档厦门票房达 17196.25

万元，共计有 413.7 万人次走

进影院，播放场次达 22.6 万

场。

从厦门的数据来看，暑期

档成绩超越了 2019 年同期的

1.5 亿元，既是厦门票房历史最

高的暑期档，也是厦门历史最

强档期。平均票价 41.5 元，比

2019 年的 39.1 元高出不少。

从厦门市民的观影偏好来

看，排名前四的分别是《孤注一

掷》《消失的她》《封神第一部》

《八角笼中》，与全国数据一致。

而市民最爱去的影院是万达影

城 SM 城市广场店，这家影院

票房达 1677.4 万元，全国影院

票房排名第二。

（张海军 来源：厦门晚报）

约 8万名客商、近 50 家世界 500

强企业、多个国际组织参会，已收集发

布各类投资项目 1500 多个……即将

启幕的第二十三届中国国际投资贸易

洽谈会将再度打开流量闸门，云集商

流、资金流、信息流。

2018 年，国家主席习近平向第二

十届投洽会致贺信，为新时代办好投

洽会指明方向。五年来，投洽会围绕

专业议题，开展论坛研讨、权威发布、

对接洽谈等专业活动，持续提升“专

业化”成色，强化“双向投资促进、投

资趋势研讨、权威信息发布”三大平

台功能。

在这一专业化国际投资盛宴上，海

内外客商可以准确全面地掌握中国对

外开放的权威前沿信息，真切地感受、

触摸世界经济跳动的脉搏。这里是世

界投资中国最新政策的发布窗口，也是

洞察国际资本流向的平台。

开放融合

紧扣全球投资新热点

戴上 VR 眼镜，韩国釜山镇

海经济自由区、京畿道经济自由

区等地的多元产业直接呈现在眼

前，参展嘉宾还可以跟随 VR 场

景深入现场，考察体验园区环境、

工厂生产等真实场景。

这是去年举办的第二十二届

投洽会韩国国家馆的现场一隅。

作为主宾国，韩国积极“带货”，展

示了 13 个地方政府及 9 个经济

自由区的地区特色、主要产业以

及投资优惠制度，希望借投洽会

平台寻觅新商机。

投洽会向来是国际资本与项

目的“相亲角”。投资推介、产业对

接和招商洽谈同步推进，“引进

来”与“走出去”双向交流，无不凸

显投洽会的“专业化”特质。

本届投洽会将以“开放·融合

引领高质量发展”为主题，贯彻落

实全球发展倡议，打造国际投资公

共平台，以中国式现代化和高水平

开放、高质量融合促进国际双向投

资，携手各国共享投资机遇。

当前，百年未有之大变局加

速演进，全球资本的“活水”将流

向何处？投资中国将迎来怎样的

机遇？作为中国对外投资和引进

外资的“晴雨表”“风向标”，投洽

会传递的声音备受关注。

据组委会介绍，本届投洽会

将继续充分发挥公共产品作用，

发布《世界投资报告 2023》（中文

版）《中国外资统计公报 2023》

《中国外商投资指引（2023 版）》

《中国外商投资报告 2023》《中国

双向投资报告 2023》《境外经济

贸易合作区高质量发展报告

2023》等权威报告，提供投资促进

专业服务，为国际双向投资提供

专业参考；举办包括国际投资论

坛在内的 50 多场会议论坛，突出

全球共同发展、国际投资合作、

“投资中国年”“一带一路”共建、

多双边经贸交流、数字经济和绿

色低碳等全球投资热点。

共赴蓝海

紧跟产业发展新趋势

全球首台全自动胶囊机器

人、为驾乘者提供更加智能化体

验的新能源汽车、1:1 还原的

C919 模拟机、加工精度达头发

丝 1/10 的压力变送器系列零部

件……第二十二届投洽会上，科

技感满满的展品，折射出中国产

业绿色化、智能化、高端化变革，

给与会客商留下了深刻印象。

洞察热点，紧跟趋势。本届投

洽会将再度秀出前沿“科技范

儿”。在总展览面积 12 万平方米

的场地内，设置智能制造、数字经

济、绿色低碳、乡村振兴等热点专

业展，展示产业新蓝海、投资新赛

道。

从展品到商品，从意向到签

约，投洽会持续丰富办展办会形

式，以“大对接”“大洽谈”为全球

客商和企业铺展商机。本届投洽

会期间，将进一步深化展洽融合，

举办“领航中国·新兴产业合作大

会”等 30 多场专题项目对接和洽

谈；并将通过“云上投洽会”收集

发布投资项目，推动线上线下功

能互补。

客商邀请方面，截至 8 月 31

日，本届投洽会拟参会的重要嘉

宾 187 名，包括境内外诸多政府

官员、投资机构、院士学者、企业

家等。预计到大会开幕将有近

100 个国家和地区、近 1000 个客

商团组、约 8万名客商参会。

“投洽会参展观众有‘三

多’，省市政府多、银行投融资

机构多、大型企业多，专业化的

参展客商齐聚，便于企业更好、

更集中地寻找所需信息。”宏大

建设集团是投洽会的“老朋

友”，至今已参加过九届投洽会

及相关活动。在公司企划总监

崔洪磊看来，投洽会给了中外各

种类型企业、政府和组织展示的

机会，让双方深入了解。

精细服务

“金钥匙”开启会展业新未来

细心收集参会人员信息，第

一时间更新各部门办展信息……

暑假期间，投洽会志愿者、厦门

大学行政管理专业学生董怡乐

提前上岗，协助投洽会组委会联

络部处理联络工作。董怡乐已参

加两届投洽会志愿服务工作，曾

担任厦大志愿者中翻译团队的

领队。

像董怡乐一样的众多志愿

者，正是厦门为投洽会提供精细

化服务的一个缩影。会展业所涉

领域极多，厦门几乎是举全市之

力，为投洽会的成功举办做好服

务保障工作。华南美国商会会长

哈利·赛亚丁深有感触地说：“美

商会代表团连续 19 年参会，取得

巨大成功，这归功于投洽会组委

会卓越的组织、完善的安排及贴

心的服务。”

一个展会一座城。二十多年

来，投洽会不仅持续推动“厦门力

量”走向世界舞台，也带动厦门会

展业蓬勃发展。从 1997 年第一届

投洽会就开始参与的老“九八”、

原中国（厦门）国际投资促进中心

副主任郑智说，因为有了投洽会，

厦门开始重视城市的会议展览环

境建设；有了举办投洽会的经验

积累与沉淀，厦门发展出上百家

专业的展览服务公司，建立起一

支高标准高质量的专业办展办会

队伍。

近五年来，厦门持续推进会

展业国际化、专业化和市场化，

提升会展业竞争力和影响力。

今年，围绕“4+4+6”现代化产业

体系，厦门深度挖掘与优势产

业、重点产业关联度高的会展题

材，策划培育自主展会品牌，力

争每个重点产业都有相应的品

牌展会，促进厦门重点产业资源

汇聚和转型升级。此外，厦门国

际会展中心五期已交付使用；位

于翔安新城片区的厦门国际博

览中心将于今年 11 月实现满馆

开展，多个载体联动将推动厦门

办展办会能级进一步跃升。

（林露虹来源：厦门日报）

今年暑期（7月 1 日至 8 月

31 日），厦门空海港口岸出入

境旅客流量增长明显。9 月 5

日，据高崎边检站消息，暑运期

间，该边检站共查验出入境人

员超 72万人次，日均验放量 1.1

万余人次，较 6 月日均验放量

增长近 15%。

为保障暑期口岸通关顺

畅，高崎边检站积极优化勤务

组织、备足执勤警力、及时发布

通关提示指引、加强台前疏导，

严格落实节假日客流高峰“两

公布一提示”等便民举措。同

时，不断加强“智慧边检”建设，

持续升级口岸软硬件设施。一

方面，运用自主研发的旅客通

关辅助系统，根据客流变化及

时加开验证台，提升瞬时客流

高峰应对能力。另一方面，升

级快捷通道信息采集电子签

名程序和签名设备，实现旅客

信息采集授权书和签名信息

电子化存储，大幅提高信息采

集效率。

（杨霞瑜 来源：厦门日报）

暑运期间厦门口岸出入境旅客增长明显

厦门暑期档票房创纪录

距离中秋佳节还有不到一个月的时间，月饼的“出圈”争夺战早

已打响。当前厦门各大商超、酒店的月饼纷纷上架，多数价格比较亲

民，从包装到馅料方面都极尽创意，口味也越来越多样。

新增不少平价月饼

和往年相比，今年的月饼礼

盒“瘦身”不少，价格也更加多样

化，新增不少平价月饼。《限制商

品过度包装要求 食品和化妆

品》国家标准于今年 9 月 1 日起

实施。在该标准第 1号修改单中

有明确规定限制月饼过度包装。

在某家超市，一盒月饼最低

的仅售 19.9 元，最高的不超过

500 元，丰俭由人。

包装有创意口味更独特

今年的月饼礼盒，不仅褪去

了厚重的包装，而且包出了创

意。某香港品牌月饼推出迪士尼

联名款，包装采用黑胶唱片元

素，在复古的同时，又充满童趣。

还有烘焙店推出“好柿花生”月

饼礼盒，将月饼外观做成花生、

柿子等形状。

“今年榴梿冰皮月饼很受欢

迎。8 月上旬，我们就开启了预

售，现在部分种类的榴梿冰皮月

饼已经卖完了。”湖里区一家会

员制超市工作人员表示。而在其

他平台，榴梿冰皮月饼同样走

俏，厦航鹭鲜生推出了猫山王

榴梿冰皮月饼，选取马来西亚

猫山王榴梿核心产区的产品，

内馅中榴梿肉达 88%，受到许

多消费者欢迎。

南普陀寺实业社推出的月

饼馅料更是五花八门，有豆乳

甘笋玉耳馅、铁观音馅、峨眉

雪芽香柚馅等，外包装也融入

了中国传统皮影艺术与剪纸艺

术。

厦门佰翔五通酒店的月饼

既有蛋黄白莲蓉等传统口味，也

有中西融合的豆乳芝士、榛子巧

克力流心等新式味道，满足不同

人的需求。

充满浓郁的“闽南味”

今年，不少本地商家还推出

具有浓郁闽南味的月饼包装。

五缘湾凯悦酒店的“禧悦”

月饼礼盒融合了白鹭、鼓浪屿、

闽南古厝等元素，内含双黄白莲

蓉、燕窝流心、金腿五仁、核桃红

枣等月饼。艾美酒店的月饼礼盒

包装主打“国潮设计”，融入海

浪、闽南花砖等设计元素。

值得一提的是，作为厦门中

秋特色，会饼也深受老厦门人喜

爱。厦航鹭鲜生推出吉祥如意欢

聚月闽南传统会饼礼盒。厦门老

字号早龙将“比脸还大”作为其

推出的闽南会饼广告，一套会饼

里除了有大小月饼，还有蛋卷、

小食等。南普陀也推出传统口味

会饼，外观更接近馅饼，取义“祥

瑞”。

（陈翠仙 叶子申 来源：海西

晨报）


