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10 家厦企入围 2022

年度中国绿色工厂
近日，“2022 年度中国绿色工

厂公示名单”发布，10家厦企入围，

分别是厦门科华数据股份有限公

司、路达(厦门)工业有限公司、厦门

嘉戎技术股份有限公司、厦门太古

飞机工程有限公司、青岛啤酒 (厦

门)有限公司、戴尔(中国)有限公司、

厦门厦钨新能源材料股份有限公

司、友达光电(厦门)有限公司、厦

门 ABB 低压电器设备有限公司、

厦门ABB高压开关有限公司。

从名单体现的区域分布看，此

次绿色工厂上榜数量超过 30家的

共有 12个省，分别为江苏、山东、浙

江、广东、河北、湖北、河南、福建、四

川、安徽、湖南、江西。其中，江苏绿

色工厂最多，共50家，占比为 5.7%；

山东、浙江各 48 家，广东 46 家。

（李晓平 来源：厦门日报）

厦门实有商事主体

达 84.7 万户
厦门市持续推进落实市场准

入负面清单制度各项工作，全面落

实“全国一张清单”管理模式，深度

激发市场主体活力。截至 2022 年

12月31日，厦门实有商事主体84.7

万户，同比增长10.4%。2022年新增

商事主体17.2万户，同比增长17.6%，

增长率全福建省第一。

全国统一的市场准入负面清

单于 2018 年正式发布，2019 年、

2020 年和 2022 年数次迭代更新、

不断“瘦身”。《市场准入负面清单

（2022 年版）》大幅压缩了市场准

入的限制范围，并于 2022 年 6

月，厦门市发改委、市商务局联合

印发实施，并牵头开展相关工作，

取得阶段性成效。

厦门市各相关部门均在官网

公开“破除市场准入隐性壁垒”受

理电话及联系人名单，为企业进

入相关市场领域扫除隐性障碍。

同时，还建立典型案例通报整改

工作机制，对违背市场准入负面

清单的典型案例进行通报并推动

整改。 （张诗 来源：厦门晚报）

诚信厦企
获千亿信用贷款
据厦门税务部门消息，2022

年，厦门市累计有 6.19 万户次诚

信企业通过“银税互动”获得纳税

信用贷款 427.20 亿元，同比增长

23.59%。自 2015 年该项目推出以

来，已有 24.94 万户次企业成功

“以信换贷”，获得信用贷款1093.34

亿元，切实为经济高质量发展“输

血增氧”。

近年来，聚焦中小微企业“融

资难”，厦门税务部门持续深化

“银税互动”合作机制，在服务广

度、精度上下功夫，不断推动多部

门“共建、共治、共享”税费治理体

系建设，助力广大市场主体“增信

减负”。2022 年，该局与 27 家银行

金融机构重新签署《深化“银税互

动”战略合作协议》，建立厦门“银

税互动”业务平台，为企业融资提

供便捷渠道。

（白若雪 来源：海西晨报）

热门景区人潮涌动，丰富

多彩的文旅活动引来市民游

客排长龙；商场超市人气爆

棚，促销、美食、主题市集吸引

市民游客争相打卡；电影院人

流如织，热映电影人气居高不

下……春节期间，厦门市 17

家大型购物中心实现销售额

超亿元，同比增长 11.3%。春节

过后，消费市场复苏脚步进一

步加快，迎来“开门稳”“开门

红”，奏响“春天序曲”。

主题市集强效引流＞＞
“春节期间生意火爆。春

节过后，商场人气依然居高不

下，客流回暖明显。”中华城相

关负责人说，春节以来，商场

客流量明显提升，近期开展的

民俗艺术集、非遗木偶戏等主

题活动，也吸引了众多市民前

来打卡参观，后续商场还将推

出春季美妆活动。

同样迎来购销两旺的还

有 SM商圈，商场相关负责人

表示，春节假期，SM厦门商圈

客流累计达 92 万人次，同比

增长 74%；会员消费人数同比

增长 64.85%，会员销售额同比

增长 51.29%。刚刚过去的这个

农历正月，商场人气依然满

满，创新推出的“字”在年货

集，以闽派哲学的巧思展现书

法艺术，受到市民游客追捧。

后续商场还将推出主题市集，

为顾客带来不一样的休闲体

验。

这个新春，磐基中心、宝龙

一城、中华城、天虹等思明区热

门商圈的户外市集成为市民游

客“打卡胜地”。傲客市集负责

人倪延圻表示，市集活动是一

种极具创意的沉浸式消费体

验，不仅能创造火爆全城的热

点话题和活动，也能深入城市

生活的每一道细微脉络，例如

小区、公寓等，打造好吃好玩好

逛的多元消费场景，成为城市

“夜经济”的强力补充。

春季促销聚拢人气＞＞
随着春季到来，厦门许多

商圈客流回暖、消费复苏迹象

更加明显。据了解，春节过后，

天虹商场的客流和销售都有

明显增长，唇膏、隔离霜等护

肤品十分热销。相关负责人表

示，近期商场在开展“反季出

清”春季促销活动，服装类品

牌促销力度较大。在刚刚结束

的淘金节活动中，大西洋天虹

门店的服装品牌鄂尔多斯 5

天销售额突破 100 万元。

舜弘现代城相关营运人

员说，进入 2 月以来，商场客

流同比增长 14.75%，销售额同

比增长 10.74%，业绩喜人。

不仅商场促销忙，不少超

市也忙着推出“春菜”促销活

动。在沃尔玛 SM 店，各色时

令蔬菜摆上专柜，让市民尝

鲜。沃尔玛线上门店也推出

“春菜鲜果尝鲜季”，香椿低至

9折起。新华都超市也推出了

“早春食节”，春笋、芦笋、蕨菜

等春菜抢“鲜”上市，深受消费

者欢迎。

各区施策力促消费＞＞
消费市场回暖，离不开政

府的积极引导。厦门各区精准

施策，打好促消费“组合拳”，

充分激发消费市场动能。开年

以来，思明区、同安区等相继

推出购物节庆主题活动：2023

“幸福生活·好运思明”购物节

推出“福鹭新年”主题系列活

动，整合辖区各大商圈力量，

花式促消费，以吃、住、游、购

为发力点，推动节日经济复

苏；“惠享生活·嗨购同安”

2023 年第四届同安消费节开

展新春消费季主题活动，联动

各大商圈、银行机构发放百万

元新春消费福利，打造浓厚的

消费节庆氛围，力促商贸业喜

迎“开门红”。

业内人士表示，今年春季

消费旺盛，为全年促消费开了

一个好头，对提振市场信心起

到了重要的催化作用。“春天

序曲”的奏响，不仅打造了良

好的消费氛围，还将进一步带

动唱响消费“四季歌”，满足市

民游客的多元化需求，提振消

费信心，促进消费潜力持续释

放。

（冯娜 来源：海西晨报）

“默林娱乐集团高度重视在

中国市场进一步拓展的机会。集

团新任 CEO 在刚刚到任不久，

就将于 4 月带领高管团队访

华。”

2 月 19 日，“新时代新机

遇———跨国企业在中国”网上主

题宣传报道组走进乐高乐园指

挥部，上海乐高乐园有限公司总

经理陈洁透露了上述信息。默林

娱乐集团是乐高乐园的独家运

营方，也是仅次于迪士尼的全球

第二大娱乐景点运营公司。

作为最早将 IP 景点运营带

到中国市场的国际集团，默林娱

乐集团在 2006 年 5 月 1 日就把

第一家主题景点上海杜莎夫人

蜡像馆落在了上海。通过近 10

年的时间，集团先后将其短途游

事业部旗下的 ６ 个主要 IP 引

进到了全国６大城市，并经历

了中国文旅行业的快速增长期。

自 2018 年开始，默林娱乐集团

全力推进乐高乐园品牌在中国

市场的拓展，目前深圳、上海、四

川乐高乐园三个项目在建设开

发阶段。

陈洁表示，就主题乐园行业

而言，中国已是全球第二大市

场，增长速度还将继续。即使在

疫情期间，中国主题乐园的增长

也没有停止，而且仍然保持全球

地位。虽然不可避免地受到了疫

情带来的短期影响，但中国消费

者对主题公园充满了热情，运营

商也在大力投资，计划建设新的

景点。

在刚刚结束的春节长假，

“复苏”成为了大家最直观的感

受。根据中国国家文旅部数据中

心统计，今年春节假期国内出游

达 3.08 亿人次，已恢复到 2019

年同期的 88.6%。这个开门红，也

预示着中国文旅行业的复苏。

陈洁称，默林娱乐集团作为

主题娱乐景点行业的领导者，在

疫情中期就已经开始部署后疫

情时代的发展宏图，并通过在全

球市场布局更为激进的战略并

购、多元化 IP 合作、新项目投

资，获取更快速的发展。

“随着中产阶层的不断壮

大，中国的主题景点娱乐行业一

定拥有一个非常光明的未来。”

陈洁说，集团 CEO刚刚到任不

久，就第一时间带领高管团队访

华，也充分说明了默林娱乐集团

对中国市场的重视和对中国市

场未来发展的期许。

除了中国市场的活力和发

展前景，不断朝着市场化、法治

化、国际化方向优化的营商环境

也是跨国企业在华投资加码的

动力和信心所在。

“对于简政放权、优化服务

来吸引投资，上海乐高乐园项目

深有感触。”陈洁表示，作为上海

市重大工程，上海乐高乐园度假

区项目在当地政府的助力下快

速推进，也体验到了“中国速

度”。

上海乐高乐园度假区在

2020 年第三届中国国际进口博

览会上正式签约，成为打造“上

海湾区”城市品牌的重要一环。

2021 年 11 月 17 日，上海乐高乐

园度假区正式开工。在 2022 年

第五届进博会上，上海乐高乐园

度假区概念设计模型在现场首

发。

和不少跨国企业一样，默林

娱乐集团在中国市场的布局，不

仅重视本土化，而且也致力于打

造品牌在全球的标杆。

陈洁提出，默林娱乐集团在

中国市场的投资模式灵活，包括

独资、合资和 IP 及运营管理输

出的模式，根据不同的市场、品

牌、合作伙伴需求，也可以进行

量身定做。在主题乐园产品设

计、游客体验更迭和市场营销层

面，默林娱乐集团也采取更加适

应本地市场的定制化考量，比如

上海乐高乐园度假区在设计初

期就以融合全球乐高乐园热门

游玩项目，叠加中国传统文化、

海派特色以及江南元素原创项

目作为独特亮点。

与此同时，中国区分别在上

海、深圳、四川的三个在建乐高

乐园项目，总体均以乐高乐园 IP

在全球的最高规格设计，致力于

打造成品牌的标杆。“上海这个

项目，定位还要成为乐高乐园的

旗舰版。”她说，以上海为龙头的

长三角市场一直是乐高最为看

重的市场。作为长三角地区首个

国际 IP 亲子家庭娱乐主题乐园

度假区，上海乐高乐园度假区将

引入亲子共情的游乐文化、国际

化的行业标准，与长三角及周边

地区的文旅资源协同发展，赋予

上海乃至长三角文旅产业新的

亮点。 （缪琦来源：第一财经）


